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o Odbiorca

@ Twobrca



@ Kim jest odbiorca?
e Co mozna zrobi¢ dla odbiorcy?

e Jak odbiorca zdobedzie utwor?



e Jak utwér moze zapewni¢ trwanie przedsiewzieciu?
e Jak mozna zbudowa¢ utwor?

o Jak skalowa¢ przedsiewziecie?



e Jak wygladaja grupy potencjalnych odbiorcéw? (Krok 1.)
e Jak zdobyé¢ przyczétek wsréd odbiorcow? (Kroki 2.-5.)

e Jak skonfrontowa¢ utwér z potencjalnymi odbiorcami? (Krok
9.)



Jak wybra¢ przyczétek wsréd odbiorcow? (Krok 2.)
Jak stworzy¢ profil uzytkownika koncowego? (Krok 3.)

Jaka jest wielkos¢ przyczétka wsréd odbiorcow? (Krok 4.)

e 6 o6 o

Jaki jest uzytkownik modelowy na przyczétku odbiorcéw?
(Krok 5.)



o Jak skonkretyzowa¢ utwor? (Kroki 6.-8.)
e Jak okresli¢ swoja podstawowa kompetencje? (Krok 10.)
e Jak wyglada pozycja konkurencyjna? (Krok 11.)



e Jak wyglada petny cykl zycia utworu? (Krok 6.)
e Jak wyglada specyfikacja utworu? (Krok 7.)
e Jak wyglada liczbowo wartos¢ utworu dla odbiorcy? (Krok 8.)



e Jak wyglada podejmowanie decyzji przez odbiorce? (Krok 12.)
e Jak wyglada mapa procesu pozyskiwania odbiorcy? (Krok 13.)
e Jak wyglada mapa procesu sprzedazy? (Krok 18.)



Tworc

e Jak wyglada model biznesowy? (Krok 15.)

e Jak wygladaja zatozenia polityki cenowej? (Krok 16.)

e Jak wyglada wartos¢ odbiorcy w cyklu zycia? (Krok 17.)
@ Jaki jest koszt pozyskania odbiorcy? (Krok 19.)



Tworc

e Jak precyzyjnie wygladaja zatozenia dotyczace utworu? (Krok
20.)

e Jak sprawdzi¢ zatozenia? (Krok 21.)
e Jak wyglada minimalnie satysfakcjonujacy utwor? (Krok 22.)

e Jaki wykaza¢, ze odbiorca pozyska utwoér za wskazang cene?
(Krok 23.)



Tworc

e Jak obliczy¢ rozmiar dostepnej populacji odbiorcéw? (Krok
14.)

e Jak opracowa¢ plan produktu? (Krok 24.)



